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Apresentac¢ao

As paginas a seguir trazem a analise conclusiva dos resultados da pesquisa quantitativa realizada
nas cidades de Ribeirdao Preto, Franca, Araraquara e Sao Carlos no periodo entre 15 de Dezembro
de 2012 e 15 de Janeiro de 2013.

Objetivo
Esse estudo tem como objetivo principal identificar como o Agronegdcio brasileiro é percebido
pelos moradores da zona urbana das cidades que compdem a regidao de Ribeirao Preto.

J& como objetivos secundarios a pesquisa visou identificar caracteristicas associadas ao
Agronegdcio, sua importancia para a economia, prestigio (categoria e profissionais), interesse da
populagdo, abrangéncia percebida e impacto no meio ambiente.
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Universo Considerado

“Homens e mulheres com idades entre 16 e 60 anos, de todos os credos, racas e classes
econOmicas, residentes na zona urbana das seguintes cidades: Ribeirdo Preto, Franca, Araraquara
e Sao Carlos.”

Plano Amostral

Foi utilizado o método Probabilistico Estratificado Proporcional, valendo-se de cotas de
proporcionalidade para os sexos e idades.

Foi colhida uma amostra de 296 respondentes, no periodo entre 15 de Dezembro de 2012 e 15
de Janeiro de 2013.

Tipo e Método: Pesquisa do tipo quantitativa, valendo-se do método descritivo estatistico.
Coleta de Dados: Inquérito Pessoal por meio de entrevistas pessoais domiciliares.

Método de selecao da amostra: Probabilistico Estatistico.

Margem de Erro: 4%

Nivel de Confianga: 95%
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Analise de Correspondéncia

= Objetivo:
Produzir mapas perceptuais onde seja possivel relacionar os setores da economia e as
caracteristicas (cada frase contém uma caracteristica) e enxergar quais caracteristicas estao
mais associadas a cada setor e também entender quais setores sao percebidos de forma
parecida e opcionalmente entender como as pessoas discriminam os setores (quais as
caracteristicas discriminam mais).

Na pagina seguinte, a tabela mostra as siglas utilizadas no mapa perceptual.

5 IPESO

Instituto de Pesquisal



Analise de Correspondéncia

Tabela: Setores
Mineracao e Petréleo
Agronegdcio

Educacao
Automobilistico
Saude
Bancos
Eletroeletronica
Transporte
Construcao
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Analise de Correspondéncia
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Analise de Correspondéncia

= O mapa “Imagem dos Setores da Economia” mostra que para a analise regional, as
percepcdes foram um pouco modificadas, no entanto, guardam alguma ligacdo com a
percepc¢ao nacional. No caso regional apareceram quatro regidoes em destaque. Sao elas:

= Regiao A: compreende os setores de saude, educacao e transporte.

= Regiao C: compreende o setor automobilistico.

= Regiao D: compreende os setores de Agronegocio e mineracao e petroleo.
= Regiao E: compreende o setor da construcao.
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Analise de Correspondéncia

Dimensao Autovalores % Explicagcao % Acumulada
1 0,67 35,05% 35,05%
2 0,44 22,98% 58,03%

= A Tabela acima mostra que as associacdes observadas explicam 58,03% de toda a possivel
associacao que existe entre as caracteristicas e os setores. Uma explicagdo moderada de
associacao.

= Nesse sentido, a dimensao 1, ainda revela a maior influéncia da esfera publica no lado direito
do mapa e o lado esquerdo continua a revelar a maior participac¢ao de incentivo privado.

= Assim como no estudo nacional, o Agronegdcio (S2) encontra-se posicionado ao lado dos
setores que apresentam maior participacao de incentivo privado, distanciando-se de setores
com associagdes negativas como de Educacgao, Saude e Transporte.
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Analise de Correspondéncia

= Na dimensao 2, temos o lado superior, onde se posicionam o0s setores com maior
mecanizacao, e o lado inferior, que caracteriza os setores com foco em mao de obra.

= Mesmo tendo sido posicionado no lado inferior da dimensao 2, o Agronegdcio estd mais
proximo a mecanizacao do que no estudo realizado nacionalmente.

= Através da correspondéncia podemos perceber que a imagem construida pelos respondentes
de Ribeirdao Preto sobre o Agronegdcio é consideravelmente superior a imagem nacional,
sendo que, na regiao o Agronegdcio é representado como um setor de “orgulho nacional”,
bem distante de caracteristicas como “noticias ruins” ou “empecilho ao desenvolvimento”.

10 IPESO
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Segmentac¢ao Psicografica

= Objetivo:
Obter o numero de fatores ideal para explicar a maior variancia total. A partir dos fatores
obtidos, realizar uma segmentacao da amostra, de modo a qualificar os segmentos segundo
os fatores obtidos, tracando o perfil de cada grupo. Ao final sera preciso identificar a qual
segmento cada respondente “pertence mais”, para que seja possivel tracar o perfil
sociodemografico dos segmentos.

Antes de se iniciar a analise fatorial foi realizada uma substituicao dos valores registrados
como 8 (ndo sei) para o nivel 4 (nem concordo nem discordo), ja que foi suposto possuir o
mesmo efeito pratico. Tanto no conjunto de dados nacional quanto no regional.
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Segmentac¢ao Psicografica
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O método utilizado para a decisao do numero de fatores foi o critério de Kaiser, em que o
numero de componentes principais € obtido pelas componentes que possuem autovalor
maior do que um. No caso regional, 17 fatores compuseram o rol de caracteristicas contidas
nas respostas dos entrevistados e que se fizeram relevantes para explicar 60,9% da
variabilidade. O software utilizado foi o STATISTICA v.11.
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Segmentac¢ao Psicografica

1 Regional
n Vida no campo

Tabela: Fatores Obtidos Agronegocio como motor
Aversao ao interior
Atividade country
Favoravel a transgénicos

Nao reciclagem

~N

Pesquisa

Avanco brasileiro
Preocupacdao com a Amazonia
Praticidade e cultura

Nacional

Protecao governamental
Importancia da origem

V- Esporte

f- Desapego
iy Pes
—- “Saudosmmo
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Segmentac¢ao Psicografica

= Na esfera regional, para citar as trés caracteristicas mais relevantes, aparece: a vida no
campo (gosto da vida no campo; adoro cavalos; gosto mesmo é de pescar; adoro programas
de TV relacionados a campo e pesca; gosto de jeep, barro e trilhas). Em seguida, vem a
preocupacao do Agronegoécio como motor da economia (o que era de se esperar para o
interior paulista) que relacionou questdes como: acreditar que no Brasil o Agronegdcio é o
motor da economia, estar preocupado com o langamento de produtos e esperar mais
incentivos do Governo ao Agronegdcio.

= Ainda no interior paulista, surgiu a ideia de aversao ao interior, no sentido de ser uma regiao
sem praias e que acaba por confinar o paulista. Questdes como gosto de praia, adoro entrar
no mar e nao gosto de viajar para o interior, prefiro litoral e montanha, o que nao entra em
contradicao com o primeiro fator que foi chamado como “adoro a vida no campo”, pois a vida
a que esse fator se refere, esta relacionada ao lazer que a vida no campo proporciona, que se
alinha a desfrutar o litoral.

A segmentacdo regional foi realizada com base nos 296 registros coletados no interior
paulista, considerando as 17 caracteristicas obtidas via analise fatorial.

15 IPESO
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Segmentacao Psicografica Tabela: Representacdo dos
Grupos

Segmentacgao Grupo | Cases | % |
2 | 46 | 16%
3 | 44 | 15%
4 | 32 | 1%
5 | 44 | 15%
46| 16%
28 | 9%
BT

6%

Base 296

A analise das respostas dos 296 respondentes gerou oito segmentos, segundo as
A caracteristicas observadas na analise fatorial.

Instituto de Pesquisal
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1. Saudosistas

18

Como um grupo de saudosistas, as pessoas que o
compdem sao apegadas ao passado e acreditam que a
vida antigamente era melhor do que é hoje; como
desapegados aos produtos contemporaneos, o0s
membros desse grupo sao os menos dependentes dos
aparelhos eletroeletronicos; ndo se preocupam com a
protecdao governamental e nao acreditam que o governo
proteja demais os produtores rurais; gostam da vida no
campo e de elementos ligados ao interior, adoram
cavalos, gostam de Jeep, barro, trilhas e de pescar; sao
informados e afirmam ler jornal pelo menos uma vez
por semana; valorizam a familia e preferem passar
grande parte de seu tempo com os familiares.

Representando 13% da amostra o grupo é composto
principalmente por homens, com idade de 25 a 49 anos;
esse € o segundo maior grupo entre as pessoas com
ensino superior e o maior entre os solteiros; residentes

na cidade de Ribeirao Preto, é o segundo maior grupo
da cidade.

Instituto de Pesquisal




N . |
abagrp S€gMentacao Psicografica
2. Egoacademy

Preocupados com a saude, as pessoas pertencentes a
esse grupo praticam esportes com regularidade e se
preocupam com a alimentacgao; otimistas com o Brasil
acreditam que o pais esta cada vez melhor e esperam
um futuro promissor para a economia; mais urbanos
e contemporaneos, apresentam pouco interesse pela
vida no campo e pelos elementos relacionados ao
meio rural.

Formado principalmente por mulheres, esse grupo
representa 16% da amostra e apresenta a segunda
maior prevaléncia de pessoas do sexo feminino;
possui publico equilibrado entre solteiros e casados;
25 a 49 anos; residentes na cidade de Araraquara,
correspondendo ao maior grupo da cidade.
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3. Agrofriends

Preocupados com alimentagao, os individuos
desse grupo preferem alimentos frescos e
consideram importante conhecer a origem dos
produtos alimenticios que consomem; com
uma visao otimista sobre o Brasil e o
Agronegocio, consideram o agro o motor da
economia e acreditam que o Brasil é o Celeiro
do Mundo.

Representando 15% da amostra, é o grupo com
maior prevaléncia de mulheres; o segundo
maior grupo entre casados e viuvos; composto
principalmente por pessoas de 25 a 49 anos;
com nivel de escolaridade médio; pertencentes
a classe C; residentes nas cidades de Ribeirao
Preto e Franca.

20 Ip
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4. Desapegados

Classificados como “desligados”, as pessoas desse
grupo sao as que atribuem menor importancia aos
bens materiais; pouco preocupados com a
alimentacao, nao consomem alimentos organicos e
nao consideram importante conhecer a origem
dos alimentos; distantes dos assuntos ligados ao
campo, discordam da afirma¢ao de que o Brasil é o
celeiro do mundo.

Composto principalmente por mulheres, o grupo ‘
representa 11% da amostra; constituido por \ \é{ A4
pessoas com idade entre 16 e 24 anos, esse é 0 - e / \
maior grupo entre o0S mais jovens; 0s

“Desapegados” residem principalmente nas

cidades de Ribeirdao Preto e Franca.
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5. Off Roads
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As pessoas pertencentes ao grupo “Off Roads”
sao aquelas que gostam de elementos ligados
ao campo, frequentam rodeios e festas de
musica country, adoram programas de tv sobre
O campo e a pesca, mas a0 mesmo tempo nao
possuem intimidade com o Agronegdcio.
Representando 15% da amostra, esse é o grupo
mais comum entre as pessoas mais velhas, com
idade acima de 50 anos; composto
principalmente por pessoas de ambos 0s sexos;
com idade entre 25 e 49 anos; residentes na
cidade de S3o Carlos, onde é o maior grupo
apresentado.
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6. Desconectados

Como individuos nao sustentaveis, ndao separam o
lixo para a reciclagem; preocupados com a
alimentacdao, sdao contra alimentos transgénicos;
possuem uma imagem positiva do ambiente rural
e do Agronegdcio, nao acreditando que o campo
seja atrasado em relacao a cidade e defendendo o
desmatamento zero.

Com representatividade de 16% na amostra, o
grupo é constituido por homens e mulheres em
porcentagens equilibradas; apresenta o menor
nidmero de individos com ensino superior;
residentes na cidade de Ribeirdao Preto é o maior
grupo da cidade; é também o maior grupo entre
os individuos casados.

23
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7. Urbanodides

24

Grupo de individuos que acreditam totalmente
que a pesquisa cientifica € importante para o
crescimento do Agronegdcio; ndao gostam da
vida no campo e apresentam aversao aos
elementos do meio rural, acreditando que o
campo € atrasado em relagdao a cidade;
preocupados com a alimentacdo e o meio
ambiente, consideram importante conhecer a
origem dos alimentos e afirmam separar o lixo
para a reciclagem; s3ao apegados as coisas
materiais e nao sabem viver sem o conforto
dos eletroeletronicos.

Sendo o0 segundo menor grupo e
correspondendo a 9% da amostra, esse grupo é
formado em sua maioria por pessoas com
idade entre 25 e 49 anos; com 22 grau; sendo
grande parte da classe C; residentes
principalmente na cidade de Franca, esse é o
maior grupo do municipio.

Instituto de Pesquisal
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8. Céticos

Segmentacao Psicografica

Favoraveis aos alimentos transgénicos; acreditam
totalmente que a pesquisa cientifica é importante
fomento do Agronegdcio; pouco ligados ao campo,
ndao gostam de musica sertaneja ou de festas de
musica country e rodeios; gostam de praia e adoram o
mar; ndao sao otimistas quanto ao avanco brasileiro e
sua evolucdao na economia e discordam da afirmacao
de que a cultura brasileira é a mais rica do mundo em
termos de conteudo.

Sendo 0o menor grupo entre os analisados,
corresponde a 6% da amostra e é composto
majoritariamente pelo publico masculino; possui
publico com maior distribuicdo entre as faixas etarias,
com maior prevaléncia de pessoas com idade entre 25
e 49 anos; residem principalmente na cidade de
Areraquara.

-atesz
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O que é Agronegdcio

=  Os grupos “Desapegados” e “Desconectados” sao os
gue apresentam as maiores participacoes de pessoas
que afirmam nunca ter ouvido falar sobre
Agronegocio.

= Com maior destaque em desinformacao, os
“Desapegados” demonstraram na analise
psicografica pouca intimidade com o campo e com o
Agronegodcio, sendo sua abstencdao na definicdo do
termo um fato esperado.

= Além do menor indice de conhecimento, os
“Desapegados” representam o Unico grupo onde a
Agricultura ndao é o principal destaque para a
definicao do Agronegdcio, acentuando-se
principalmente o setor de Comércio, Producao e
IndUstria.

27 IPESO
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Quais setores da economia fazem parte do Agronegdcio

= Os “Saudosistas”, “Agrofriends” e “Céticos” sao
0S grupos que apresentaram percentuais nulos
de desconhecimento sobre os setores que
compdem o Agronegocio.

=  “Agricultura e pecuaria” e “Trator, adubo,
inseticida e herbicida” sao as respostas mais
comuns aos grupos.

= Nessa questao, o maior percentual de
desconhecimento é do grupo “EGOACADEMY”.

28 IPESO
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Importancia do Agronegodcio para a Economia da Cidade

= Os “Agrofriends” atribuem 100% de maxima
importancia ao Agronegdcio para a economia da
cidade.

= Residente principalmente nas cidades de
Ribeirao Preto e Franca e sendo um grupo com
consideravel representatividade em ambas as
cidades, podemos considerar que a avaliacao
positiva desse grupo foi um fator altamente
influenciador para que essas cidades tenham
sido consideradas com as maiores avaliacdes no
levantamento geral.

29
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Importancia do Agronegodcio para a Economia do Estado

= J& na avaliacgdo de importancia do
Agronegdcio por Estado, (o]
“Urbandides” representam o grupo com
maior nivel de importancia atribuida,
sendo que 100% dos respondentes
pertencentes a esse grupo avaliaram o
Agronegécio como “Muito Importante”
em Sao Paulo.

= Como visto na andlise psicografica, os
“Urbandides” residem principalmente
na cidade de Franca, sendo o maior
grupo do municipio.
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Importancia do Agronegodcio para a Economia do Brasil

= Com destaque novamente para os <
“Urbandides” e evidenciando-se
também os “Saudosistas”’, a
importancia do Agronegdcio para a
Economia Nacional recebeu o nivel
maximo de avaliacdo por 100% dos
individuos desses grupos.
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Nivel de Interesse pelo Agronegodcio

Como ja era esperado, os
“Agrofriends” apresentam o maior
ndmero de individuos com grande
interesse pelo complexo agro
industrial.

Com um nivel de interesse proximo
ao dos “Agrofriends”, 0S
“Saudosistas” também
apresentaram proximidade com o
Agronegodcio, como ja havia sido
demonstrado nas andlises de perfil.
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Profissoes relacionadas ao Agronegdcio

= A engenharia agronémica, assim como no
estudo nacional, foi a profissao mais
frequente entre os respondentes.

= Os destagues nessa avaliacdo foram os
grupos “Saudosistas” e “Céticos”, onde
100% dos respondentes expressaram sua
opiniao.

= Os “Desconectados”, como um grupo com
pouca proximidade com o Agronegdcio,
apresentou o maior indice de
desconhecimento.
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Moraram ou morariam em uma propriedade rural

= Os “Urbandides” e os “Off Roads” embora
tenham apresentado intimidade com os
assuntos referentes ao campo,
demonstram ndo abrir mao da vida urbana,
sendo os dois grupos com maior
percentual de respondentes que afirmam
nunca ter morado no campo e nao ter
vontade de morar.

= Os “Saudosistas” sao os mais favoraveis a
vida rural, ja tendo demonstrado
preferéncia por uma vida mais tranquila e
pelo contato com a natureza e os animais.

34 IPESO
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Vantagens de morar no campo

35

Como um grupo de pessoas que gostam dos
elementos do campo somente como lazer, nao
demonstrando grande ligacao com a vida rural,
o “Off Roads” é o grupo que apresenta o maior
indice de individuos que nao sabem expressar
guais as vantagens da vida no campo.

Assim como na analise nacional, a
tranquilidade, sossego, calma e paz sao as
caracteristicas mais valorizadas pelos grupos,
com excessdao dos “Céticos” que demonstram
maior apego aos alimentos saudaveis, frescos
e ao cultivo proprio.

Resultados
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Desvantagens de morar no campo

= O grupo “Urbandides” confirmam sua
aversao a vida no campo, sendo o grupo
gue mais destacou as desvantagens do
ambiente rural, ressaltando
principalmente: isolamento, distancia e
falta de comércio, shoppings, bancos e
lazer.

= Assim como no levantamento de
vantagens, o grupo “Off Roads” nao
soube relacionar as desvantagens do
campo, sendo um grupo com “falsa
proximidade” ao ambiente rural.

36 IPESO
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Produtos do meio rural presentes no cotidiano

= O grupo “Céticos” sao os que
apresentam o0 menor percentual de
pessoas com produtos do meio rural
inseridos em seu dia a dia. Isso se
justifica pelo fato do grupo ter
apresentado maior preferéncia pelo
litoral, e embora seja informado quantos
aos assuntos referentes ao Agronegdcio,
nao possuem intimidade com o campo.

= Como um grupo que embora nao goste
da vida no campo, tem grande
proximidade com os elementos culturais
do ambiente rural, os “Off Roads” tém
destaque pela maior preferéncia as
musicas, como sertanejo e musica de
viola.
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Estado em que o Agronegocio esta mais desenvolvido

= Como uma regiao do interior paulista, a
avaliacdo do Estado onde o Agronegdcio
estd mais desenvolvido permanece a
mesma da avaliag¢ao geral, sendo que todos
os grupos destacam S3o Paulo com
vantagem dentre os outros Estados
citados.

S ra
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Pais em que o Agronegocio esta mais desenvolvido

= O grupo “Off Roads” é o que demonstra maior nacionalismo na avaliacdo de
desenvolvido do Agronegdcio. Tendo ressaltado apenas Brasil e Estados Unidos, esse
grupo é o segundo em percentual de individuos que expressaram sua opinido sobre o
assunto.
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Setores da Economia que consideram mais avanc¢ados

“ Setor da Economia considerado mais avanc¢ado

Saudosistas Agronegdcio
EGOACADEMY Mineragao e Petréleo
Agrofriends Mineracao e Petréleo
Desapegados Construgao
Off Roads Automobilistico
Desconectados Agronegdcio
Urbandides Automobilistico
Céticos Mineracao e Petrdleo
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0S ASPECTOS
PERCEBIDOS PELA
POPULACAOQO URBANA
DA REGIAQ DE
RIBEIRAQ PRETO SOBRE
0 AGRONEGOCIO
BRASILEIRO
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1. Conhecimento sobre o Agranegocio

82,8% dos respondentes da regidao de Ribeirdao Preto ja ouviram falar sobre o que é
Agronegocio, sendo que 75,4% sabem associa-lo a alguma atividade.

O grande percentual de pessoas que tém o reconhecimento espontaneo sobre o
Agronegdcio, associando-o a cadeias de valor, demonstram a maior intimidade dos
respondentes com os assuntos referentes ao complexo agro industrial, o que ira se
confirmar na associacao de setores da economia com o Agronegadcio.

96,3% dos respondentes da regidao sabem correlacionar
setores da economia com o Agronegdcio, confirmando a
maior facilidade de compreensao do publico urbano dessa
regiao para com esse conceito ainda novo no Brasil.

Esse conhecimento da regiao é consideravelmente maior
do que o observado na pesquisa realizada nacionalmente,
onde 59,6% afirmaram ja ter ouvido falar sobre

Agronegocio.
IPESO
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2. Associacoes a cadeias de valor de “antes” e
“depois” da porteira

Com uma maior compreensao geral sobre o termo e sobre o que ele representa, o publico
urbano da regidao de Ribeirdao Preto apresenta também maior facilidade em associar o
Agronegocio a atividades que estao fora do campo.

Como a atividade mais associada para descrever o que representa o Agronegocio, a
agricultura é mencionada por 32,8% dos respondentes, representando uma atividade de
“antes e dentro da porteira”.

Porém, atividades como Comércio, Producdo e Industria também tém participa¢ao na
descricao do Agronegdécio, sendo mencionadas por 17,9% dos respondentes, e
representando atividades consideradas como “depois da porteira”.

As associagdes mais diversificadas na regido demonstram a maior intimidade dos
respondentes em comparagao com a analise nacional, onde as respostas concentraram-se
principalmente nas atividades de “antes da porteira”, ligadas diretamente ao campo.
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3. Aimportancia do Agronegécio para a
Economia de Araraquara

Questionados sobre qual a importancia do Agronegdcio para a economia da sua cidade, os
respondentes de Araraquara foram os que mais se destacaram.

96,5% dos respondentes da cidade avaliam o Agronegdcio como “Muito Importante” para a
economia municipal. Os demais 3,5% nao souberam responder, sendo assim, podemos
considerar que 100% dos respondentes de Araraquara que souberam avaliar a importancia do
Agronegdcio para a economia da cidade, apresentaram o nivel maximo de reconhecimento.

Instituto de Pesquisal
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4. A importancia do Agronegocio para a

Economia do Pais

Com um percentual ainda maior de importancia, o Agronegdcio para a economia nacional supera
as avaliagOes estaduais e municipais.

93,6% do publico urbano avaliado atribuiu o nivel maximo de importancia do Agronegdcio para o
Brasil, superando o indice de 92,6% de importancia atribuida ao Agronegdcio para a economia
paulista. Esse percentual de reconhecimento do Agronegdcio para a economia nacional é 12,3%
maior do que o apresentado na pesquisa realizada nas 12 principais capitais do Brasil.

Além de sua importancia reconhecida, o Brasil é considerado um grande exportador, sendo que
98,3% dos respondentes souberam apontar pelo menos um produto em que o Brasil seja
destague em exportacdes. Dentre os produtos relacionados estao:

°  Café: 66,9%
¢ Aculcar: 65,2%
w Soja: 60,1%
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5. Profissdes relacionadas ao Agronegocio e
Importancia do Agricultor

Os engenheiros agrbnomos representam a profissdao mais relacionada ao Agronegdcio, sendo
citada por 85,8% dos respondentes. O destaque para os agronomos foi observado também
na analise nacional, demonstrando a forca da profissao em ambos os Universos. Outras
profissdes também se destacam, sendo elas:

*  Médico Veterinario: 41,9%

*  Engenheiro Ambiental: 38,5%

* Pedo: 26%

*  Administrador: 25,7%

*  Economista: 24,3%

*  Nutricionista: 24%

*  Quimico: 20,3%

Na avaliacdo de importancia de algumas profissdes para a vida do publico urbano, o

Agricultor foi considerado como “Muito Importante” por 84,1% dos respondentes, sendo a
quarta profissdao melhor avaliada, ficando atras de:

*  Bombeiro: 94,6%
*  Professor: 94,6%
46 e Médico: 94,3%
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6. Cultura e Costumes do meio rural presentes

:.,W oo
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no cotidiano da populacao urbana

Dentre os produtos de Cultura e Costumes do meio rural analisados, 93,6% dos moradores da
zona urbana das cidades da regiao de Ribeirdo Preto tém ao menos um em seu cotidiano.

O maior destaque é para Culindria, Musica, Sotaque e Vocabulario.

A cidade de Sao Carlos, embora seja a que apresenta o maior desinteresse pela vida no campo
é a que mais possui produtos ligados ao meio rural inseridos no cotidiano de sua populacao
urbana. 97,7% dos respondentes da cidade consomem ao menos um produto do meio rural.

Ja a cidade com a menor presenca desses produto de Cultura e Costumes s é Franca, inseridos
no cotidiano de 85,1% dos respondentes.

A andlise nacional apresentou 82% dos respondentes com algum produto do meio rural em
seu cotidiano, com destague também para culinaria e musica.
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7. Estado em que o Agronegocio esta mais

desenvolvido

Sao Paulo é considerado o Estado em que o Agronegdcio esta mais
desenvolvido, sendo citado por 46,6% dos respondentes.

Esse destaque para Sao Paulo demonstra o reconhecimento que o
publico urbano da regidao de Ribeirdo Preto tém para com o proprio
Estado, ja tendo apontado o Agronegdcio como muito importante
para a economia estadual com 92,6%.

Assim como na pesquisa regional, a analise das 12 principais capitais
brasileiras tem Sao Paulo como destaque para o levantamento sobre
qual Estado tem o Agronegdcio mais desenvolvido. Porém, Sao Paulo
nao é unanimidade na pesquisa nacional, tendo sido citado apenas
0,2% a mais do que o Estado de Goias, dividindo as opinides do
urbano médio nacional.
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8. Pais em que o Agronegocio esta mais
desenvolvido

O Brasil é considerado o pais em que o Agronegdcio esta mais desenvolvido, sendo reconhecido
por 48% dos respondentes.

Com uma margem percentual consideravelmente inferior, sendo o segundo em numero de
mencoes, os Estados Unidos foram apontados por 17,9%.

Com a mesma opinidao, ao menos no que diz respeito aos dois principais paises em que o
Agronegdcio estd mais desenvolvido, a pesquisa nacional também aponta Brasil e Estados Unidos
com destaque, sendo primeiro e segundo respectivamente, apresentando superioridade
percentual evidente para o Brasil.
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O setor de Mineragado e Petréleo é sempre muito bem avaliado pela
populagdao urbana, sendo também considerado como o setor da
economia mais avan¢ado no Brasil, mencionado por 63,2% dos
respondentes.

Porém, o Agronegdcio nao fica atras na avaliagao, sendo reconhecido
por 53% da populagao, e demonstrando que embora os respondentes
apresentem pouco interesse para com os assuntos referentes ao
setor, sabem reconhecer sua importancia e o seu avango.

Na pesquisa de ambito nacional o setor de Mineracdo e Petréleo
também ¢é o mais mencionado. A principal diferenca entre o
levantamento nacional e regional esta no menor reconhecimento do
Agronegocio entre o publico urbano das 12 principais capitais
brasileiras, sendo que nessa analise, o complexo agro industrial é
citado por apenas 25,3% dos respondentes, sendo o quinto no
percentual de mencdes.

Instituto de Pesquisal
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10. Interesse pelo Agronegocio

76% dos respondentes tém algum interesse pelo Agronegdcio.

Na pesquisa nacional esse percentual de interesse é de 55,7% dos respondentes com algum
interesse.
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11. Jovens Desinteressados

O desinteresse dos jovens com idade entre 16 e 24 anos € ainda mais notavel. Embora seja um
grupo informado, 71,6% dos jovens urbanos afirmam ter pequeno ou nenhum interesse pelo
Agronegocio.

Esse elevado percentual de desinteresse demonstra que embora reconheca sua importancia e
influéncia, o publico urbano nao vé o Agronegdcio como uma presenca direta em sua vida, sendo
necessario uma maior aproximacao desse publico ao complexo agro industrial, demonstrando o
guanto ele é atuante, mesmo para quem esta longe do campo.

O desinteresse dos jovens na regidao de Ribeirdao Preto é tdo grande quanto o apresentado no
estudo nacional, demonstrando que o distanciamento do complexo agro industrial com esse
publico € um problema que atinge todo o territdrio nacional, ndo estando restrito a regiao.
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12, Desinteresse pela vida em uma propriedade
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rural

44,9% da populagao urbana da regiao de Ribeirao Preto nunca
morou em uma propriedade rural e afirma nao ter vontade de
morar. Esse elevado numero, somado ao percentual de
respondentes que ja moraram no campo, mas nao voltariam a
fazé-lo (11,8%), demonstram a aversao dos respondentes
guanto a vida no campo.

Comparativamente, o percentual de pessoas na regiao de
Ribeirdo Preto que, tendo morado ou n3ao em uma
propriedade rural, ndao apresentam interesse pela vida no
campo, € similar ao registrado na anadlise nacional,
demonstrando que a populagao urbana brasileira em geral,
tendo maior ou menor afinidade com os assuntos do campo,
nao vé a vida em uma propriedade rural como uma opgao.

Instituto de Pesquisal
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13. Reconhecimento das vantagens do campo,

mas preferéncia pela cidade

83,1% dos respondentes sabem determinar ao menos uma vantagem da vida no campo,
demonstrando que sua contrariedade quanto a morar em uma propriedade rural estd muito
mais na relutancia de deixar a cidade, do que na aversao do que o campo representa.

Como principais desvantagens, os respondentes citaram a distancia, isolamento, falta de
infraestrutura, comércio e opcdes de lazer, demonstrando que ha o reconhecimento da vida
saudavel e tranquila que o campo representa, mas o conforto da cidade tem maior peso na
decisdao. Esse resultado é o mesmo apresentado na analise das 12 principais capitais
brasileiras, havendo portanto um consenso nacional quanto as restricdes que o campo
apresenta.

Podemos assumir através dessas afirmacdes, que o urbano médio residente tanto na regiao
de Ribeirdo Preto, quanto nas 12 principais capitais brasileiras, tem um certo “querer o
campo na cidade”, buscando a alimentacdo saudavel, o ar puro e a tranquilidade do campo,
gue representam uma maior qualidade de vida, sem ter que abdicar do conforto que a
cidade representa através de seus recursos.
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Outro levantamento  que  comprova o
reconhecimento do Agronegdcio pelo publico
urbano da regiao de Ribeirao Preto é a associacao
do complexo agro industrial como um Orgulho
Nacional, sendo posicionado juntamente com o
setor de Mineragao e Petréleo.

Ja na pesquisa nacional, somente o setor de
Mineragao e Petréleo é considerado um Orgulho
Nacional. Para esse Universo, o Agronegdcio se
assemelha ao setor de Construcao, sendo ligado a
geracao de empregos, desmatamento e gasto de
agua.
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